Déclaration publique :

pourquoi nous, professeures et professeurs, nous plaidons en
faveur d’un service public fort et nous rejetons l'initiative SSR
« 200 francs, ¢a suffit ! »

1. Une démocratie directe libérale a besoin de médias diversifiés et indépendants. Le service
public des médias est un élément essentiel pour fournir une offre journalistique de grande
qualité, diversifiée et fiable a la population suisse.

2. L’initiative « 200 francs, ¢a suffit | » menace le service public des médias dans toutes les
langues nationales et entrainerait des coupes massives dans I'offre journalistique. Comme
les médias privés ne peuvent pas compenser cette perte, l'initiative affaiblit 'ensemble du
systeme médiatique suisse.

3. C’est pourquoi nous, professeures et professeurs, nous plaidons en faveur d’un service public
des médias fort et disons « non » a l'initiative « 200 francs, ¢ca suffit | ».

La recherche montre qu’un service public des médias fort est indispensable pour le bon
fonctionnement d’une démocratie. Dans les pays ou le service public des médias dispose d’un
financement solide,

e les connaissances politiques sont plus élevées,

e les thémes non lucratifs sont davantage couverts et

e la qualité élevée des prestations du service public des médias a un impact positif sur
I'offre des médias privés.

Une réduction de moitié du budget et des restrictions drastiques de I'offre en ligne auraient
des conséquences fatales sur les prestations journalistiques de la SSR dans toutes les
régions linguistiques. Dans un petit pays plurilingue comme la Suisse, les médias privés ne
pourraient pas combler le manque qui en résulterait. C’est pourquoi nous, les professeures et
professeurs, nous rejetons fermement l'initiative « 200 francs, ¢a suffit ! ».

La démocratie a besoin d’un service public des médias fort

A Tinstar de la science indépendante, les médias indépendants sont essentiels aux démocraties
libérales.! Tous deux produisent des connaissances vérifiables, permettent de se forger une opinion
éclairée et sont donc indispensables au bon fonctionnement de la démocratie. Les médias
indépendants apportent également une contribution essentielle a la science ; ils ne rendent pas
seulement compte des résultats de la recherche, ils suivent également d’un ceil critique les hautes
écoles et leurs activités d’enseignement et de recherche, ce qui est essentiel pour la confiance dans
la science. Le service public des médias est également 'une des principales sources d’information de
la population suisse en matiére de science et de recherche.?

En tant que scientifiques, nous ne pouvons donc pas rester silencieux lorsque le service public des
médias, qui représente la clé de volte d’'un systeme médiatique libre et une infrastructure importante
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de la démocratie directe, se retrouve confronté a des pressions politiques. Nos principaux arguments
sont exposés ci-apres.

Le service public des médias a un effet inclusif

Les résultats de recherches internationales montrent que des médias publics forts et
indépendants améliorent le fonctionnement de la démocratie.? Les gens sont mieux
informés.* Les offres de service public touchent des groupes de population qui sont moins
bien servis par les médias privés, davantage orientés vers le marché. lls ont ainsi une
fonction inclusive, par exemple pour les groupes défavorisés et les minorités linguistiques®.

L’orientation non commerciale permet une autre couverture

Le service public des médias offre en moyenne une couverture de meilleure qualité, est
moins sensationnaliste, propose davantage d’'informations internationales et politiques et
fournit des contenus plus diversifiés.® Cela s’explique notamment par leur orientation non
commerciale : axé sur la mission publique, le service public est avant tout au service des
citoyens et citoyennes et non pas des bailleurs de fonds privés ou d’intéréts commerciaux.
Cette relative indépendance permet de prendre des décisions journalistiques davantage
axées sur la pertinence et la qualité que sur 'audimat, le nombre de clics ou la logique du
marché.

Le service public des médias reléve le niveau de I’ensemble du paysage médiatique

Cette qualité journalistique ne se limite pas au service public des médias. Elle sert de
référence pour tous les médias et reléve ainsi le niveau de I'ensemble du paysage
médiatique. Des études montrent qu’un service public fort fixe des standards a I'aune
desquels les médias privés sont eux aussi évalués’.

Le service public des médias couvre également les thémes négligés

La SSR est I'une des rares entreprises de médias en Suisse a couvrir en continu des themes
négligés, tels que la culture et la science. Elle dispose toujours de solides rédactions
scientifiques.8 Les offres d’information de la SSR représentent la part la plus élevée de
reportages scientifiques rédactionnels qui ne sont pas couverts par des dépéches
d’agences.® La proportion de reportages scientifiques approfondis et coliteux en ressources
est également plus importante que dans les médias d’information privés. La SRF a déja revu
a la baisse ses activités de journalisme scientifique ; si l'initiative de réduction de moitié de la
redevance était acceptée, ce phénomeéne pourrait s’amplifier.

Les médias de service public offrent un acceés facile a des informations de grande
qualité

Un service public fort renforce la résilience de la société face a la désinformation. Les
utilisateurs et utilisatrices des médias de service public ont plus facilement accés a des
informations de grande qualité et peuvent vérifier les affirmations potentiellement fausses.°
En période de crise comme lors de la pandémie, ou la désinformation est massive, les
programmes d’information de la SSR sont parmi les plus regardés.'" En outre, I'évitement de
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l'information, qui est également en hausse en Suisse, est lié a un niveau de connaissances
plus faible et a une moindre participation politique.'? Les offres d'information a fort taux de
pénétration du service public permettent de contrer cette tendance.

Conclusion : le service public des médias est indispensable a la démocratie

Un service public des médias fort est un service de base indispensable a la démocratie
directe. Il éléve la connaissance, fixe des standards de qualité pour 'ensemble du systéme
médiatique et renforce la résilience du public face a la désinformation.

La réduction de moitié du budget de la SSR aurait des conséquences fatales sur les
prestations journalistiques

Si l'initiative était approuvée, le service public des médias ne pourrait plus fournir ces prestations
essentielles dans la méme mesure. Il en résulterait des coupes drastiques dans I'offre journalistique.
Les médias privés ne pourront pas combler ce manque, et ce pour des raisons économiques claires.

En Suisse, les productions de grande qualité ne peuvent pas étre refinancées par le
marché

L’offre médiatique dans un petit pays codte cher. Les contenus de qualité autoproduits sont
particulierement onéreux et ne peuvent étre refinancés par le petit marché de la publicité. '3
Ce probléme est encore plus marqué dans les petits Etats voisins de grands Etats qui
partagent la méme langue: les chaines de télévision étrangeres représentent une
concurrence de taille pour les médias suisses sur le marché de I'audimat et de la publicité.'
C’est pourquoi les chaines privées suisses alémaniques misent sur des contenus bon marché
et achétent p. ex. des émissions de divertissement et de téléréalité.

Les chaines privées ne pourront pas compenser les coupes dans des domaines
colteux

La majeure partie du budget de la SSR est consacrée a I'information, a la culture, a la
société, a I'éducation ainsi qu’aux films et séries autoproduits. Elle n’alloue que 12% de son
budget a I'achat d’émissions et méme que 3% a I'acquisition de droits sportifs.'® Renoncer
aux sports populaires et aux productions hollywoodiennes serait donc largement insuffisant
pour compenser une réduction de moitié du budget. L’adoption de l'initiative entrainerait des
mesures d’économie massives dans les domaines colteux tels que l'information, la culture, la
formation, les fictions et les documentaires autoproduits. Les chaines privées ne pourront pas
prendre le relais car ce petit marché n’est pas lucratif.

La couverture des régions linguistiques serait gravement menacée

Cet effet est amplifié dans un pays comme la Suisse, ou le plurilinguisme empéche
I'existence d’'un marché médiatique national. Les contenus audio et vidéo doivent étre
produits dans plusieurs langues nationales pour de tout petits marchés linguistiques
régionaux.'® En raison du plurilinguisme, la redevance par ménage est donc nécessairement
plus élevée que dans d’autres pays. Si la Suisse alémanique ne devait financer que la SRF,
la redevance s’éléverait déja a 200 francs. Une offre en quatre langues n’est possible que
parce que la Suisse alémanique se montre solidaire avec les autres régions du pays : elle
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fournit 73% de la redevance Serafe, mais la SRF n’en percoit que 43%.'7 Si l'initiative était
acceptée, la SSR disposerait encore d’'un budget d’environ 750 millions de francs, ce qui est
nettement inférieur a celui du service public de nos pays voisins. '® Un service public des
médias complet dans toutes les langues nationales ne serait donc plus finangable.

L’utilisation des médias se déplacerait vers les offres gratuites

En cas d’acceptation de l'initiative, la SSR ne pourrait plus financer son offre en ligne au
moyen de la redevance Serafe. Le service public des médias perdrait ainsi de son audience
et ne serait plus guére en mesure de lutter contre les problémes de désinformation ou
d’évitement de I'information. De nombreuses études menées en Suisse et dans d’autres pays
européens montrent qu’un affaiblissement du service public conduirait les utilisateurs et
utilisatrices a se tourner vers des offres gratuites et, de plus en plus, vers les réseaux
sociaux, et qu’ils ne souscriraient guére d’abonnements supplémentaires a des offres
payantes.'® Or la démocratie directe a besoin de citoyens et citoyennes bien informés.

L’ensemble du systéme médiatique serait affaibli

Avec un budget réduit de moitié et des restrictions drastiques de I'offre en ligne, la SSR ne pourra
plus maintenir suffisamment le service public des médias en Suisse. Et ce, alors que cette prestation
a une importance primordiale pour le fonctionnement de la démocratie dans une Suisse plurilingue et
que sa suppression ne pourra pas étre compensée par les médias privés. C’est pourquoi cette
initiative doit étre rejetée. Sinon, elle affaiblira 'ensemble du systéeme médiatique. En effet, la SSR se
verra privée de moyens qui lui manqueront pour produire des contenus journalistiques exigeants de
grande qualité, indépendants et critiques. En outre, les médias privés ne parviendront pas a combler
ce vide.

Un débat de fond sur I’avenir du service public s’impose

Il est nécessaire de mener une discussion ouverte sur la mission du service public a I'avenir face a la
numeérisation du public. D’une part, I'utilisation des médias en ligne gagne du terrain et le service
public doit s’adapter a cette nouvelle donne. D’autre part, les plateformes en ligne nord-américaines
et chinoises ainsi que les fournisseurs d’intelligence artificielle dominent de plus en plus les échanges
démocratiques. Le service public des médias pourrait évoluer vers une infrastructure qui offre un
espace de dialogue conforme au droit et aux valeurs suisses. Il faudra attendre que I'avenir du
service public soit fixé pour pouvoir déterminer son financement.
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